
　市場調査をして、どの年代をターゲットにする

のか、この価格と商品の価値がマッチしているの

か、その商品を買うことによって自分の価値を高

めることができるのか、最近ではこの商品はSDGs

に沿った環境に配慮した商品なのか、それを購入

することによって世の中に貢献できるのかなど、

複合的なポジティブ要素が多く入っていればいる

ほど、人気がある商品となるようです。

　今の時代のマーケティングは、インスタグラム

やユーチューブなどのSNSを使ったWEB上のネッ

トワークマーケットを抑え、商品が消費者に納得、

共感してもらえる価値観を与えることで、ヒット

する可能性が生まれるということでしょう。12月

に卓話をしていただいたホームテレビ アナウン

サー　八幡 美咲さんのフォロワーが20万人位いる

そうです。これだけでビジネスになる人数です。

　是非、ご商売をなされている会員の方は、新し

い広告媒体を検討してみてはどうでしょうか。今

までと違った道筋ができるかもしれません。

　　　　　　　　　　　　　　　　

　　　　刀禰　明 君

　　　昭和７年生まれ

　　　昭和59年５月10日入会

　　　推薦者：隅田　義彦、瀬見　孝三

　　　職業分類：コンピュータシステム開発

　　　職業：㈱データホライゾン　相談役

　　　　　　　　　　皆さんのマイブームは何で

　　　　　　　　　しょうか？私の最近のマイブー

　　　　　　　　　ムは、家の中にある必要で無

　　　　　　　　　くなったものを片付けたり、

　　　　　　　　　売りに行ったりすることです。

　　　　　　　　　押し入れを片付けてみると、

要らないブランドバックや楽器やレコードなどが

あり、終活を兼ねた大掃除をしています。

　自分の中では、これくらいで売れるだろうと思っ

ていた商品が意外と安く、じぇじぇと思う商品が

高値で売れたりすることに驚きが隠せませんでし

た。一例を紹介しますと、フェンダーUSAのギ

ターを40年前にサンフランシスコにて18万円位

で購入しましたが、予想は６万円位かと思いきや

３万円で愕然としましたが、持って帰るのが面倒

なので買い取ってもらいました。

　後日、今度は他の店で35年以上前に妻の誕生日

プレゼントに買ったシャネルのバッグ当時８万円

位で、ボタンが壊れていて捨てようかと思ってい

たものが、驚愕の買取り価格５万円となりびっく

りしました。

　買取り業者に話を聞くと、需要と供給によって

価格が変動するとのことで、人気のある商品は古

くても高値が付き、いくら高額な新商品を買って

もマーケットのニーズがなければ、ゴミにしかな

らないということだそうです。
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◆  会 長 時 間  ◆

「青 少 年 奉 仕 月 間」

梶本会長
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「新しい風と微笑みを」本年度会長テーマ

「奉仕しよう  みんなの人生を豊かにするために」RIテーマ

刀禰　明 君が５月末日をもって退会されま

す。


